Тема 1 СОВРЕМЕННАЯ КОНЦЕПЦИЯ МАРКЕТИНГА
1.1 Программная аннотация темы
Понятие маркетинга. Множественность подходов к определению маркетинга. Эволю​ция концепций маркетинга. Традиционный и современный маркетинг. Маркетинг как фило​софия фирмы (цель, метод, средство). Виды маркетинга. Маркетинг потребительских това​ров, промышленный и сервисный маркетинг. Некоммерческий маркетинг. Функции марке​тинга. Принципы маркетинга. Процесс принятия решений в маркетинге.
Маркетинговая среда. Факторы микро- и макросреды. Контролируемые и неконтро​лируемые факторы. Основные элементы и инструменты маркетинга. Роль маркетинга и сис​тема целей предприятия. Стратегический и операционный маркетинг.
1.2 Вопросы для обсуждения на практическом занятии
1. Понятие маркетинга. Эволюция концепций маркетинга.

2. Виды маркетинга. Функции маркетинга.

3. Маркетинговая среда и ее факторы.

4. Роль маркетинга в системе целей предприятия.
      1.3 Темы докладов и рефератов
1. Роль маркетинга в становлении социально-ориентированного рыночноп>хозяйства.

2. Социально-этический маркетинг и его роль в современный период.

3. Современное состояние использования потенциала маркетинга на фирмах России.

1.4
Контрольные вопросы
1. Почему необходимо изучать маркетинг?

2. Чем маркетинг отличается от продажи?

3. Объясните, почему понимание основных идей маркетинга дает возможность организации
быстро реагировать на изменение запросов потребителей.

4. Почему многие бесприбыльные организации используют методологию и методы марке​- 
тинга?
5. До конверсии предприятия оборонного комплекса следовали концепции ориентации на
продукт. Нужна ли данным предприятиям в современных условиях концепция маркетинга? ш
6. В какой мере экономические факторы внешней среды маркетинга являются результатом
решений, принимаемых в области политической внешней среды маркетинга?
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